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MULTIKULTURNI SPOLECNOST A JEJi TRI MODELY

Stéhovani lidi v pribéhu historie lidstva vytvofila pluralitni spole¢nosti. PrestoZe pojem
multikulturalismus pochdazi ze Svycarska z roku 1957, je zfejmé, ze mnoho (nejen) evropskych zemf je
multikulturnich uz celd staleti. Multikulturalismus je komplexni pojem, ktery mizZeme zkoumat z
mnoha rdznych Uhld pohledu. V soucasnosti je vidén predevéim jako obecné uznavany termin pro
spoleénosti, ve kterych Ziji spoleéné pfisludnici riznych etnik, kultur a ndboZenstvi.

Vétsina védcl se shodne na tom, Ze multikulturalismus je vysledkem minulé i sou¢asné migrace. V
obdobi po dvou svétovych valkdch byla pravé véalka nejcastéjsi pricinou masové emigrace lidi.
Napriklad v sedmdesatych letech dochézelo k masivni emigraci vietnamskych uprchlikG a dalsich
obyvatel jihovychodni Asie v dlsledku vietnamské invaze do KambodzZi a porédzky rezimu Rudych
Khmeru. Uprchlici odchézeli predevéim do Velké Britdnie, Kanady a Spojenych statu americkych.
Podobné v devadesatych letech se stal zapadni svét svédkem rozpadu Jugoslavie a nasledné valky na
Balkang, ktera vedla také k masovému odchodu uprchliku.

V posledni dobé jsou tradi¢né za pristéhovalce oznacovani predevsim Zzadatelé o azyl a uprchlici, kteri
opoustéji svou rodnou zemi z dlvodu valky, hladomory ¢i v disledku prirodnich katastrof. Pristéhovalci

se tradicné usazovali predevsim v téch zemich, které neméli prisné nastavené imigracni kontroly.

Na pocatku 21. stoleti nabral multikulturalismus novy smér. A to od etnickych a dalSich viditelnych
rozdild k vice skrytym, kterymi jsou predevsim na prvni pohled neviditelné kulturni a ndboZenské
praktiky. Zvlasté po teroristickych Gtocich 11. zari 2001 zacala byt v nékterych zemich multikulturni
diverzita povazovana za hrozbu zapadnich hodnot. V této souvislosti se také mluvi o stretu civilizaci.
Nésledna debata o lidskych pravech, svobodé projevu a demokracii stoji v cesté prijeti jasné otevirené
a tolerantni politiky multikulturalismu a posiluje spiSe uzavrenost a skepsi.

Situace, kdy v ramci jedné spolec¢nosti koexistuje nékolik rozdilnych kultur, se mdze vyvijet nékolika
rGznymi sméry. Podstatnou vyhodou mize byt vyuziti kulturni rozmanitosti napfiklad v oblasti
gastronomie, uméleckého rozvoje, socidlnich i politickych inovaci, zvyseni flexibility a vzajemné
tolerance v populaci, ekonomického rdstu apod. Stejné tak pfedstavuje multikulturalismus vyzvu v
oblastech, jakymi jsou diskriminace, konflikty, strach ze ztraty identity ¢i pocity odcizeni. To vSe vede
k nutnosti ucinit urcitad rozhodnuti obsahujici zplsob, jakym chce spoleénost na tuto situaci reagovat.
Jde o téma velmi citlivé a vahavost pfi prijimani téchto rozhodnuti predstavuje velké riziko.
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Multikulturni spoleénosti vétsinou voli mezi témito tfemi modely:

= Segregace Prislusnici rozdilnych kultur jsou drzeni oddélené, a to bud geograficky, nebo tak, ze
maji velmi omezenou moznost kontaktu s vétsinovou spolecnosti.

= Asimilace Prislusnici minoritni kultury prijmou za své kulturu spolecnosti vétsinové. Stejné tak
majoritni spoleénost mlzZe prijmout urcité prvky kultury mensinové, které pak tvofi novy
spolecensky celek. Kritici asimilace tvrdi, Ze tento model mizZe vést u kulturnich mensin k
diskriminaci a ve vysledku k nedostatku tolerance a respektu ve spolecnosti.

2 Integrace Zastdnci integracniho modelu, ktery také nazyvdame multikulturalismus, vitaji
skutecnost, kdy kulturni minority jsou povzbuzovany k tomu, aby udrzovaly své odlisné zvyky
(hodnoty, svétonazory, tradice apod.) do té miry, neZ se prizplsobi vice ¢i méné minimalnim
normam a hodnotam, které zarucuji dobre fungujici spolecnost (napriklad demokracie, respekt k
lidské dUstojnosti prostiednictvim dodrZovani lidskych prav, tolerance apod.). Jinymi slovy
integrace jako model multikulturni spole¢nosti uznava respektovani kulturnich odli$nosti jako
svou Ustredni hodnotu.

MEDIA NEJSOU SOUCASTI KULTURY, ALE KULTUROU SAMOTNOU

Pro pochopeni medidlni gramotnosti je dileZité uvédomit si skutecnost, Ze nejde o to, jak uchranit déti
prred nezadoucim obsahem médii. Uréité najdeme mnoho rodiél, ktefi zkratka svym détem zakazuji,
nebo alespon omezuji pristup K televizi, pocitaci, tabletu apod. Ale faktem je, ze média jsou tak hluboce
zakorenéna v nasem kulturnim prostfedi, ze i kdyZ vypnete vdechny pristroje, dnesni medialni kulture
neuniknete. Média neovliviuji nasi kulturu. Média jsou nasi kulturou.

Média predstavuji nesmirné vlivnou silu, kterd hybe Zivoty (nejen) mladych lidi. Internetovd média,
hudba, televize, videohry, ¢asopisy a dalsi, maji vliv na to, jak vidime svét, a jde o vliv, ktery zacina uz
v détstvi. Aby se déti staly angazovanymi a kritickymi konzumenty médii, potfebuji rozvijet dovednosti
a navky medialni gramotnosti. Mezi tyto dovednosti patri umoznéni pristupu k témto médiim na
zakladni Urovni, uméni analyzovat kritickym zplsobem na zékladé nékterych kli¢ovych konceptd,
schopnost na zékladné této analyzy obsah média vyhodnotit a v neposledni radé byt schopen média
sam vyprodukovat. Tento proces uceni se medialni gramotnosti nazyvame medialni vychovou. Ovdem
zacClenit medialni vychovu do vyuky, neni vzdy jednoduché. Proto prichdzime s touto metodikou, ktera
vam bude napomocna.

Ovéem je obtizné institucionalné podnitit v détech takovou divéru, aby mély odvahu se pravé tieba ve
Skole svérit. Je bézné, ze vétsina obéti nasili se se svym trapenim boji svérit, protoze véri, ze nebudou
brani vazné. Je tedy nutné s détmi pracovat na tom, aby umély vyjadrovat své pocity a stejné tak aby
umély vyslechnout problémy druhych. V praktické ¢asti uvadime nékolik technik, které ndm mohou
pomoci.
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CO JE MEDIALNi VYCHOVA

Medialni vzdélavani je proces, jehoz prostrednictvim se jedinci stanou medialné gramotni. Tedy schopni
kriticky pochopit podstatu, techniky a dopady medialnich zprav. Medialni vychova vychéazi z pozitivnich,
kreativnich a zdbavnych rozméri soucasné kultury. Zahrnuje vymysleni mediélnich textd a kritické
mysleni o médiich, coZz ndm pomaha vyznat se ve stale slozitéjSim medialnim prostredi.

Je dobré si uvédomit, Ze do této oblasti nepatri jen tradicni a digitalni média, ale dalsi vydobytky naseho
svéta, jako napriklad hracky, mdda, nakupni centra ¢i zabavni parky. Ucitelé nemuseji byt primo
medidlnimi odborniky. Pro zarazeni medialni vychovy do vyuky je dileZité predevsim umét klast otazky.
A pravé k tomu se Férum divadlo vyborné hodi. Pomoci technik divadla utlatovanych mdzeme
zpracovavat otazky tohoto typu:

Na koho presné cili konkrétni medialni sdéleni a proc?
Z Ci perspektivy je pribéh vypravén?

v Vv

Jakym zpUsobem specifické prvky a kédy urcitého zanru ovliviuji to, co vidime,
slySime, nebo ¢teme?
2 Cimto je, Ze rlizné publikum interpretuje stejné medialni sdéleni odlidnym zplisobem?

Vzhledem k tomu, Ze informace, které média poskytuji, jsou slozité a asto také protichddné, Ukolem
pedagoga neni rozsifit poznatky, ale usnadnit proces porozuméni. Hlavni vyzvou dneska je umét nalézt
a spravné interpretovat informace, které se tykaji nasich zajm0 a potieb a transformovat je nasledné
v nasi znalost ¢i dovednost. Medialni gramotnost - spolu s kritickym myslenim, reflexi a etickym
chovanim - je klicovou soucasti toho, co v dnesnim svété znamena byt vzdélany.

K CEMU JE MEDIALNi GRAMOTNOST?

Pro¢ bychom se vibec méli medialni gramotnosti ucit? Zde je nékolik dobrych divodd:

= Medidlni gramotnost vybizi (mladé) lidi k dotazovani, vyhodnocovani, pochopeni a také docenéni
medialni kultury. Ui je byt aktivnimi, angazovanymi medialnim konzumenty a uzivateli.

= Medidlni vychova prindsi do vasi tridy cely svét a zaroven poskytuje bezprostrednost a
relevantnost tradiénim predmétdm, jakymi jsou déjepis, Cesky jazyk, oblanskd, vytvarna Ci
hudebni vychova. Zaroven slouzi jako dokonaly most pro integraci predmétl s jejich pribuznymi
obory.

= Medidlni vychova ztélesnuje a prohlubuje soucasnou pedagogiku, kterd klade do stredu zajmu
7aka (a rozpoznani rtznych rozmérd jeho inteligence, jejich naslednou analyzu a povzbuzeni k
dalSimu nasmérovani) namisto pouhého ukladani informaci.

= Medidlni vychova vychéazi z takového pedagogického pristupu, kdy ucitel zac¢ina vyuku tam, o co
se 7aci nejvice zajimaji, kde jsou takzvané doma. Média - predevsim socidlni média, internet,
hudba, seridly, televize, videohry a dal$i - jsou soucasti zivota, ktery vdechny déti bavi. Média
vytvareji sdilené prostredi a jsou tedy katalyzatorem jejich uceni.
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= Medialni vychova vybizi déti a mladez k tomu, aby pouzivali multimedialni ndstroje kreativnim
zplUsobem. Predstavuje strategii, kterd prispivad k tomu, Ze se ué¢im tim, co délam a uéi tak déti
ovladat a vyuzivat moderni sofistikované formy komunikace.

= Ve spolec¢nosti, kterd mé obavy z rostouci apatie mlddezZe k politice a jejim procesdim, vtahuje
medialni gramotnost mladé lidi do problémd realného svéta. Poméaha détem a mladym lidem vidét
sebe jako aktivni obcany a potencionalni prispévatele verejnych diskuzi.

= Studium médii v rozmanité a pluralitni spolecnosti pomaha détem pochopit, jak medialni obraz
muze ovlivnit zpUsob, jakym vnimadme rtzné skupiny ve spolecnosti. Dale prohlubuje u Zaka a
studentl chapéni diverzity, identity a rozdilnosti.

= Medidlni gramotnost prispivd u déti k jejich osobnimu rlistu a k jejich socidlnimu rozvoji
zkoumanim souvislosti mezi soucasnou kulturou (hudbou, mddou, televiznimi porady, filmy a
reklamou) a jejich postoji, Zivotnim stylem a obrazem, ktery si vytvareji sami o sobé.

= Medidlni gramotnost pomaha détem kriticky pristupovat k médiim, uci je rozliSovat mezi realitou
a fantazii tim, ze mohou porovnat néasili v médiich a nésili realné, medialni hrdiny od téch

skute¢nych a medialni role od roli v redlném zivoté.

KLICOVE KONCEPTY MEDIALNi GRAMOTNOSTI

Vyuka medidlni gramotnosti vychdzi z nékolika klicovych konceptl, které poskytuji zéklad pro
zkoumani masmédii a kultury ve které jsou vytvareny. Tyto kliCové koncepty funguiji jako flitry, kterymi
musi kazdy medidlni text projit, abychom na néj mohli kriticky reagovat. Konceptt medialni gramotnosti
je celé rada, ale v podstaté se daji shrnout do téchto péti zakladnich.

MEDIA JSOU ,,KONSTRUKCI“

Média vytvareji jednotlivci, kteri ¢ini védoma ¢i nevédoma rozhodnuti o tom, co do medialni zpravy
zahrnout, co naopak vynechat a jak prezentovat situaci. Toto rozhodovani vychazi z tviircova pohledu
na véc, ktery byl formovan jeho nédzory, predpoklady a tendencemi, stejné tak jako média, kterymi byl
ovlivnén. Z tohoto dlvodu nejsou medialni produkty nikdy zcela pfesnymi obrazy redlného svéta. | ten
nejobjektivnéjsi dokumentarista se musi rozhodnout, jaké zabéry vybere, které naopak nepouzije,
stejné tak jako to, na jaké misto postavi kameru. Presto povazujeme instinktivné média za néco, co

primo reprezentuje skutecnost.
Otazky k tématu:
= Kdo vytvoril tento medialni produkt?

= Co je jeho cilem?
= Jaké predsudky ¢i presvédéeni vkladaji tvarci do jeho obsahu?
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PRIJEMCI MEDIALNICH SDELENI S MEDII VYJEDNAVAJI O JEJICH OBSAHU

Vyznam jakéhokoliv medialniho produktu neni vytvaren pouze jeho tvirci, ale stejné tak jej tvori jeho
konzumenti. To znamena, Ze rizni divaci stejného produktu, mohou vnimat velmi odliné jeho obsahy.
Medialni gramotnost nas povzbuzuje k tomu, abychom chépali jak individualni faktory (jakymi jsou vék,
pohlavi, rasa, socialni postaveni apod.) ovliviuji vnimani jednotlivych mediélnich sdéleni.

Otazky k tématu:

= Jakymi rGznymi zplsoby by mohli rdzni lidé vnimat obsah tohoto medidlni produktu?
= Jak na vés plsobi tento medialni produkt v souvislosti s tim, jak jste podobni ¢i odli$ni od postav
zobrazenych v tomto produktu?

MEDIA MAJi KOMERCNi ZAMERENI

Vétdina medialnich produkci predevsim byznysem a jejich cilem je vytvaret zisk. Kromé toho medialni
pramysl patfi mocné siti korporaci, které vyvijeji tlak na jejich obsah a distribuci. Proto jsou klicové
otazky vlastnictvi a vliv vlastnik( na obsah. Relativné maly pocet jedinct tak kontroluje vse, co
sledujeme, ¢teme a slysime v médiich.

Dokonce i v pripadech, kdy medialni obsah neni primarné vytvaren za Ucelem zisku (jako napriklad u
youtube ¢i facebooku), zpUsob, jakym je jejich obsah posilan, dal je téméF vzdy spojen s vytvarenim
benefitu pro provozovatele.

Otazky k tématu:

= Jaky je komeréni Ucel tohoto medialniho produktu? Neboli jak tento produkt pomlze nékomu
generovat penize?

= Jaktato skutecnost ovliviiuje obsah a jakym zpUsobem je sdélen?

= Pokud nelze v medidlnim sdéleni najit Zadny komeréni Gcel, jaky jiny cil jeho tvlirci mohou

sledovat? Nejde napriklad o to, aby u divakd dosahli uréitého Uhlu pohledu?

= Jak takovyto zdmér ovliviiuje obsah a jak jeho sdéleni publiku?

MEDIA MAJi SOCIALNIi A POLITICKE ZAMERENI

Média prinddeji svym konzumentdm ideologické zpravy o hodnotach, moci a autorité. Proto v kontextu
medidlni gramotnosti mluvime o tom, Ze mize byt dlleZitéjsi to, kdo nebo co v medidlnim sdéleni chybi
nez to, co nebo kdo je v ném vidét. Tyto vzkazy mohou byt vysledkem védomé préce s informacemi, ale
také jsou casto vysledkem nevédomych predsudk( a neovérenych predpokladl, které nasledné
ovliviuji to, co si myslime a cemu véfime.
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Nasledkem toho maji média velky vliv na politiku a na formovani sociadlniho prostredi. Televizni
zpravodajstvi a reklamni primysl mohou vyznamné ovlivnit volbu nejvyssich politickych zastupcd dané
zemé, které vychézeji pouze z medidlniho obrazu dané osoby. ZpUsob a vybér predkladanych svétovych
témat mize jak v Zurnalistice, tak napriklad i v zdbavnim prdmyslu, ovlivnit to, kolik pozornosti se jim
vénuje. Stejné tak pohled vétsinové spolecnosti na rizné spolecenské skupiny primo ovliviiuje to, jak

¢asto a jakym zpUsobem se tyto skupiny v médiich objevuji.
Otazky k tématu:
Kdo ¢i co je predkladéno v pozitivnim svétle? Kdo ¢&i co naopak v negativnim?

Z jakého divodu mohou byt tito lidé &i tyto véci zobrazovani timto zplsobem?

Kdo, pfipadné co neni zobrazovéno vibec?

L2 2 A

K jakym zavérim mohou divaci na zakladé téchto faktd dojit?

KAZDE MEDIUM MA SVOU JEDINECNOU ESTETICKOU FORMU

Obsah konkrétniho medialniho sdéleni zalezi do jisté miry na povaze samotného média. Tim myslime
jeho technické a obchodni moZnosti, ale také zpUsob, jakym vytvari své medidlni sdéleni. Napriklad
interaktivni charakter video her pfindsi jiné formy vypravéni pribéhu a jiné pozadavky na své tvlrce,
nez jaké najdeme u filmu a televize.

Dotazy k tématu:

= Jaké techniky pouzivaji konkrétni medialni produkty k tomu, aby upoutali mou pozornost a aby mi
sdélili své poselstvi?

= Jakym zpUsobem je obraz v médiu manipulovany pomoci riznych technik (napriklad pomoci li¢ent,
zpUsobu osvétleni, Ghlu kamery apod.)?

= Jaka jsou oCekavani spojena s jednotlivymi zanry (napriklad reklama v tisku, televizni produkce,
hudebni klipy)?
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HRY NA ROZEHRATI

AMEBA

Instrukce Urci se jeden hrac, ktery jako u klasické honicky bude honit ostatni. Tato honicka se ale cela
odehrava ve velmi pomalém tempu. Hraé, ktery honi ostatni je amébou, kterd predstavuje
jednobunécnou Zivotni formu, kterd se pohybuje velmi pomalu smérem ke své potravé. Jakmile se
potravy (dalsiho hrace) dotkne, améba se o tohoto hrace zvétsi tim, ze se chyti za ruce a honi dal.
Vsichni hracéi se museji pohybovat ve stejném pomalém tempu. V okamziku, kdy nékdo zrychli, aby
pred amébou utekl, jde na dvé minuty ze hry ven. Améba pri svém lovu tahle a hrozivé vola
+,Amébaaaaa.”. Obvykle ¢im je améba vétsi, tim tézsi je ji uniknout.

NOVINOVA HONICKA

Instrukce Hrac¢lm rozddme noviny. Kazdy si vezme jeden kus novin (dvoustranu), priloZi si jej na
hrudnik, rozebéhne se a dal uz si noviny nesmi drzet. Nez zaCneme hru samotnou, vsichni si
vyzkouseji. Poté je urcen jeden hrac, ktery noviny nema a ten honi ostatni. Kdo je chycen, také sunda
noviny a honi ostatni do té doby, nez jsou vsichni bez novin. Na okraji hraci plochy také vymezime
Jredakci”, kde si mohou hraci v pribéhu hry noviny upravovat, aniz by je mohl nékdo chytit.

NASTARTOVANI TEMATU MEDIALNi GRAMOTNOSTI

CTYRI ROHY

Instrukce Toto cviceni se da pouzit (podobné jako Ano, ne, mozna ¢i Horké kreslo) pro naladéni se na
jakékoliv téma. Vénujte ale velkou pozornost vybéru otazek. UCitel vyslovi tfi otdzky/postoje. Kazdy z
postojl ma svdj roh, do kterého se presunou ti Z&ci, ktefi s nim souhlasi. Ctvrty roh z(istava otevieny
pro vsechny ostatni nadzory. Vytvorené skupinky pak mezi sebou diskutuji. Pokud je v nékterém rohu
skupina prfili$ pocetnd, mizZeme je rozdélit na mensi skupinky, a naopak pokud je v nékterém z rohl
nékdo osamocen, dame jej do diskuse se zastanci jiného ,rohu”.

Priklady otdzek: nejvic informaci ziskavam z
Televize

Internetu

Tisku

Odjinud

L2 2 A7

Ve skupinach nasledné diskutujeme o tom, co tento zdroj informaci pro mne znamena a proc jej
preferuji. Jak asi lidé komunikovali, kdyZ tyto komunikacni prostredky nebyli k dispozici? Ma toto
médium néjaké nevyhody? A jaké vyhody?
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Petr, kterému je deset let, sedi v devét hodin vecer u pocitace a hraje néjakou akéni hru plnou nasili.
J4 jako rodic:

Necham ho, je to jeho véc.
V rozcileni nad tim zjisténim okamzité vypinam vztekle PC.
Pokousim se mu v Klidu vysvétlit, jaké nasledky mizZe mit takovéto jednani.

L2 2 A 7

Zachovam se jinak.

Ucastnici diskutuji o jednotlivych moznostech. Jaké jsou vyhody mnou zvolené strategie? Jaké jsou jeji
nevyhody? Jaka je moje motivace k takovéto reakci?

Jana je zamilovana do jednoho z youtuber(. J& jako jeji staréi sourozenec se dozviddm, Ze Jana se

chysté pres prisny zdkaz rodicd na setkani s nim. Moje reakce na situaci:

At si dél4, co chce, je to jeji véc.
Promluvim s ni a zkusim se s ni dohodnout, Ze bych ji aspor doprovodil/la. Rodi¢dm nic nefeknu.
Okamzité to hldsim rodi¢dm.

L2 2 A

Jind reakce.

Je deset hodin vecer, na posledni chvili potrebuji udélat Ukol na zitra do Skoly - referat o stredovékém
divadle. Nestihl/a jsem si nic pripravit, proto ,lovim" narychlo informace z internetu. Pfichazi tata, a
kdyz vidi, ze sedim u pocitace, nastve se, ,Ze uz zase sedim u toho krdmu!”. Nuti mé pocita¢ vypnout a

posild mne spat. Moje reakce:

= Snazim se mu po dobrém vysvétlit, Ze jsem pracoval/a na Ukolu, ktery jsem zapomnél/a a Ze bez
néj do koly nemuzu.

= Pockam si, az tata usne a k pocitaci se vratim a Gkol dodélam.

= Pripadné si pfivstanu rano.

= Jdu spéat. Je mi jedno, ze kol nesplnim. Stejné asi propadnu.

= Jind reakce.

REKLAMNI PRUMYSL A JEHO NASTROJE

Instrukce Spolecné s détmi vybereme jednu (televizni reklamu), kterou vsichni znaji. Pripadné reklamu
vybere dopredu pedagog a spole¢né se na ni vsichni podivaji. Po shlédnuti rozdélime déti do skupin asi
po Ctyrech. Kazdé skupiné dame text jednoho klicového konceptu medialni gramotnosti, véetné otazek
k tématu (texty jsou uvedené v teoretické ¢asti této metodiky). Déti nejprve ve skupinkach nad tématem
diskutuji a nasledné maji za Ukol zodpovédét prislusné otazky. Poté prezentuji své odpovédi ostatnim.
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VYTVARIME REKLAMU

Instrukce Déti rozdélime do skupin tak, Ze kazda skupina ma 6-10 (castnikl. Kazda jednotliva skupina
ma vytvorit reklamu na jakykoliv predmét (nebo sluzbu) s tim, Ze kazdé skupiné urcime jinou cilovou
skupinu. Jedna reklama bude zamérena na déti do deseti let, druha bude chtit prodat svij produkt
teenagerovi, dalsi se zaméri na seniory nebo na maminky na materské dovolené ¢i na svobodné bohaté
muze ve stfednim véku apod. Jednotlivé skupiny nevédi, jaka cilova skupina jim byla urcena.

Poté skupinky predvedou své reklamy ostatnim. Divaci maji urcit, jakému publiku byla reklama uréena

predevsim. Nasleduje diskuse:

Pokud spravné urcili, podle ¢eho se jim to podarilo?

Jak jsem se citil v roli toho, kdo urcuje obsah reklamy?

Jak jsem se citil v roli konzumenta této reklamy?

Jak se ndm podarilo oslovit cilovou skupinu?

Ziskal jsem po této zkudenosti jiny pohled na reklamu a medialni prdmysl|?

L 2 0 2 7

Co jsem si uvédomil? Zméni to néjak mé jednani do budoucna?

NASLEDNA DRAMATICKA PRACE

Opét rozdélime déti asi do Ctyr skupin. Kazda skupina méa za Ukol sehrét situaci, ve které hraji roli
néjakd média. Mize jit napriklad o situace ze cviceni Ctyri rohy. Tentokrét ale détem vysvétlime, Ze
scénka musi obsahovat néjaky konflikt, ve kterém je protagonista/utlacovany a agresor. Nasledné
scénky prehrajeme ostatnim s tim, Ze divaci mohou ménit roli protagonisty. Celou praci zakonéime
reflexi a zavérecnou aktivitou.

Pribéh mdzZete také pouzit jako zéklad pro strukturovani dramatické prace s détmi. Vice tipd, jak déle

v praci s détmi postupovat najdete v metodikdch zamérenych na divadlo forum a na strukturované
drama.
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